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Lyckas i Sociala Medier Hur lyckas ni i sociala medier idag och i framtiden? iala S¢
Datum: torsdag 10/9 2009 Vilka forutsattningar och spelregler giller? Var heldags- &
kurs ger dig kunskap, verktyg och forutsattningar att
Tid: Kl 09.00 - 17.00 komma igang och lyckas i er sociala mediesatsning.

(=!8l b U00) Fyra aktuella profiler inom sociala medier delar med sig av sina erfarenheter och tips for att

skapa ratt forutsattningar att lyckas i sociala medier. Forelasningarna varvas med en workshop
dar deltagarna delas in i sma grupper och praktiserar sina nyvunna kunskaper pa fiktiva case.
Kursen ar dialogbaserad och utgar fran ett svenskt foretagsperspektiv.

Ort: Centrala Stockholm
Lokal: Miro Lounge,

T-Fridhemsplan

Avgift: 4425 kr exkl moms

| avgiften ingdr kursmaterial, Agenda for kursen Lyckas i Sociala Medier |0 september 2009

mat och fika under dagen 09.00 - 09.30 Registrering med fralla och kaffe

samt champagnemingel. 09.30 - 10.00  Introduktion

Early Bird: 500 kr rabatt pa 10.00 - 10.45 Sociala medier, vad, varfor, hur? Sofia Mirjamsdotter

kursavgiften vid anmalan Vad ir sociala medier, och framfor allt, varfor ska man anvanda dem? Forandrade medie-

innan | juli. vanor och den kommunikationsrevolution som pagatt sedan internet foddes ger nya spel-
regler — mojligheter i sociala medier.

Antal deltagare: 10.45- 11.00 Benstrackare och kaffe

Antalet kursdeltagare &dr be- 11.00 - 11.45 Sociala medier i praktiken Tommie Nordholm

gransat till 40 for att frimja Att arbeta med sociala medier handlar om att lagga megafonen at sidan.Vi tittar nirmare pa

dialogen. Forst till kvarn hur du ror dig pa olika digitala arenor, verktygen som hjilper dig att bevaka dina intressen

gdller Om kursen blir full- samt de virsta fillorna for foretag och organisationer. Vi gar dven igenom hur du enkelt

bokad anordnas ytterligare bygger en bloggmiljo och ger exempel sa att du kan bdrja praktisera redan samma dag.

ett kurstillfille i anslutning till 11.45-12.00 Sammanfattning av formiddagen

utsatt kursdatum. Satt gdrna 12.00 - 13.00 Lunch

upp dig pa reservlistan om 13.00 - 13.45 Fordjupning: case och inspiration Klaus-Peter Beiersdorf

kursen skulle vara fullbokad. Hur kan du anvanda sociala medier for att hitta nya affarstillfillen? Hur anvander du sociala
medier smartast? Vad kan du forvanta dig av din sociala medieinsats?

Anmalan: Vi fordjupar oss i — och inspireras av — konkreta exempel och case.

Anmaélan gors via e-post, 13.45- 1430 Workshop

kurs@beunited.se. 14.30 - 15.30 Presentation Workshop

Anmalan &dr bindande och 15.30 - 15.45 Benstrackare och kaffe

kursavgiften faktureras i 1545 -16.30 Motivera dina satsningar och valj ratt ambassadorer Jerry Silfwer

forskott. Hur motiverar du din organisations satsningar pa sociala medier? Att satsa pa sociala
medier bara for att det dr "hett” innebdr ofta fel ingangsvirden. Vi diskuterar aktiviteter pa

Kontaktperson: den sociala webben utifran viarde och mitbarhet, konkurrenskraft och positionering samt

Rebecka, 070-515 2323 langsiktighet och ambassaddrskapets betydelse.

rebecka@beunited.se 16.30 - 17.00 Sammanfattning av dagen

17.00 - 18.00 Champagnemingel

Tommie Nordholm Jerry Silfier
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Sefia Mirjamsdotter
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En av de fraimsta svenska medieprofilerna Digital tusenkonstndr sedan 1995. Byggde Frilansande marknadsstrateg som i &ver Kommunikationsradgivare pa PR-byrdn
i bloggvérlden. Driver Bloggvarldsbloggen Sveriges |:a framgéangsrika webbutik redan 10 ar bistatt foéretag och organisationer Springtime i Stockholm. Driver bland annat
(Aftonbladet) och SameSameButDifferent 1997 och ligger bakom 3 av Sveriges storsta i kopplingen mellan digitala medier och PR-bloggen Doktor Spinn och bransch-
(Bésta Medieblogg 2008, Daytonas YABA). bloggar: Har jobbat pa Ericsson, Polopoly, traditionell marknadsforing, forumet PR of Sweden.

SVT, Aftonbladet och Svenska Spel.



